MARKT

Fahrzeugbérsen im Internel

Willkommen in der Onlinewelt

Kentakt:

EGA = Einkaulsgenossan-
schafll Automabile el
Wiricht Titze
[Hindlerbatrewer]
Braunsberger Stralle 2
L2977 Wermelskirchen
Tel.: BBODS3 42 0800
E-Mail: vorstand@ega.eu
Infernel: waw. ega.eu

Anbleter: 518

Registrierte Hindlor:
200%: 170
Jan.-Sept. 2010: 210

Services:

Bestseller:

L Borsen- und Homepage-
expart: 81 Prozent der Pariner
pilegen ihren Bestand im EGA-
Met und sxpartieren ihn auto-
matisch in ausgewahite Bor-
sen. Die Aktuvalisierung der
Handler-Homepage erolgl
aulomatisch
EVerkBulerarbeitsplate: 70
Prozent nutoen EGA-Mot als

Arbeitsplatz. Damit haben sie
Echizeitrugnifl aul den Fahr-
reugbestand der EGA-Part-
ner = Gber 15.000 Fahrreuge
aller Marken. Alle Fahrzewgs
kannen als eigens Angebote
ausgedruckt werden, Gleich

reitig sind alle Formulare (r
Verkauf, Servicearbeiten, Zu-
lazsung etc. hinterlegl. An-
und Yerkdufe an andere
Hiindler lassen sich lber den
Treuhandservice absichern

= Verkaul von Zusatzdiens-
{en: Finansier ung, Yersiche-
rung, Garantie und Wartungs-
pakele kinnen mitverkauft
werden. Zwed Drittel der EGA-
Partner nutzen dies.

Highlights:

EGA-Mel: Verkauler- und
Servicearbeitsplatz mit pra-
xisgerechian Anwendungen
liir alle Geschilisprozesse
= Einkauf; Gunstagste Kondi-
ionen bei ubor 40 Ligleranten
iir Fahrzeuge, Ersatzteile,
Rador elc, Fir 30 Marken bio-

tet die EGA Originalzubehar
und -ersatzieilo

U Marketingkonzepl; Zentral
erarbeitete Werbemittel nut-
ron die Partner individuell
umpgeseizt [Prospekie, Anzei-
gen, Intermet]. Die Identitit
des Hindlers wird gestirkt,
£+ Betrishswartschaftliche
Beratung, lechnische Unler-
stitzung und Schulungen
runden das Angebot ab

Kosten:

Je nach Lesstungsumiang 7%
bis 299 Euro manatlich

BZB
QBGHSE
Marketingstrategie 2011:
Als g;nahhanqlgtr Systeman-
bigter lir das gesamte Au-
tohaus setzt die EGA darauf,
tdur und mit ihren Partnern
prazisgerachie Leistungen
fu entenckeln, Eine zentrale
Rolle spielt dabel der Ver-
kaufer- und Servicearbeits-
platz EGA-Met. Das Ziel:
Méglichst viele Prozesse im
Autohaus tber diese Platt-
farm abbilden und vereinia-
chen, damit mehr Zeit flr
die Beratung des Kunden
bleibk

Ulrich Titze, Hindlerbetrever der EGA:



